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Il design del mobile da sempre ha avuto ed ha un dialogo serrato con le logiche di
mercato, il design infatti di fatto "dovrebbe” rispondere a cio che il consumatore chiede
e necessita. Purtroppo negli ultimi anni, il mercato vive una discontinuita che rende
molto complesso interpretare da parte delle aziende guale sia la wera domanda finale. Dalla fine degli anni d'oro
del design italiano, walutato a grandi linee dal crollo dei consumi negli anni 80, si sono affacciate come logiche
predominant le nuowve strategie di marketing che hanno stravolto il panorama del mercato nazionale ed
internazionale.

Cluesto scenario complesso,
negl ultimi anni e’ stato
affiancato dalle dinamiche
catastrofiche innescate dalla
crisi finanziaria che sicurarmente
non hanno aiutato il design a
dialogare con il mercato. Le
aziende del mobile oggi,
appartenenti ad una realta cosi
confusa ed incerta hanno pero
ancora la loro storia ed il know-
hiowe per competere nei mercati,
infatti in Iltalia la qualita,
I'originalita, la differenziazione e
la funzione del prodotto wive
ancara nella mentalita dell' imprenditore e del designer. In questa foschia nazionale la comunicazione resta
comundgue parte fondamentale nel processo che porta il design a dialogare con il mercato, se hon
sappiamo comunicare il buon design infatti come possiamo pretendere che il mercato ne sia
interessato? Il design del mobile italiano puo dire ancora moltissimo a livello nazionale ed
internazionale ma deve imparare o reimparare a comunicarsi, deve inventarsi nuovi scenari per
promuoversi, allinearsi agli ultimi ritrovati sulla comunicazione o meglio saperne individuare di nuovi
per diventarne i pionieri. Scoprire per esempio, che le cucine miglior per i cinesi siano e tedesche fa capire
che qualcosa di shagliato nel comunicarci @ stato fatto, o comungue che non e stato fatto in tempo.

E' evidente quindi come si debba ripensare ad
affrontare le nuove sfide future che il mercato
impone @ mai come oggii designers e le aziende
del settore dovrebbero legarsi per trovare nuovi
percorsi. PFurtroppo molte aziende oggi, sono orientate
alla moda del mercato e privilegiano prodotti wuoti,
ripraducibili in pochissimo tempo e a costi bassissimi, |
ltalia ed il profitto di pochi si sono piegati a questo
svendendo il design ed il proprio mercato di gualita. Di
fatto la realta del progettista viene quindi svilita & non
sfruttata appieno, la volonta di creare innovazione e
garantirsi un ampio spazio nel mercato presente e del futuro in guesto modo viene totalmente annientata.

In conclusione credo che lo spazio per operare e ritrovare il miglior dialogo possibile tra design-mercato
¢l sia, esiste invece ancora la volonta e I’ orgoglio di un paese a dimostrare che gli anni d’oro del
design italiano non sono solo stati un fuoco di paglia, ma che sono ancora oggi fortunatamente quello
che cirende i migliori al mondo?
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