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FOCUS

Titolare dello studio
Davide Contl Design
Studin, con sede in
italla e In Cina. |deatore
g coordnatore dl

DU - |ezkan esign
Masterclass e dal 2001
design director dl

IMUP. agengla italo-
cinese d promozione
& commercialzzaziong
del brand def settore
arredo/design in Cina

Dialogo con Davide Contl

(hzali caratteristiche rendono il design
una delle eccellenze italiane pi ap-
prezzate nel mondo?

Alla base pomrel l'emozione che ogni og-
getto & capace di esprimers, sia in modo
classico che anticonvenzionale. [l design
italiano, che riassume in & semplicits o
complessita, veicola un valore di ricer-
ca e di passione che pochi altri progett
al mondo esprimono. Penso al design
glapponess, che sicuramente per pocsia
e ricerca non & da meno, tuttavia la for-
za Inirinseca del nostrl prodott va olins
la poetica, irrompe con forza nel reale,
suscitando ammirazione. A guesto pro-
posaito & facile fare esempl citando le au-
tomobili e ke moto italiane, ma pensiamo
ad ezempic anche alle nostre cucine =

paragoniamole a quelle tedesche, Certo
gueste ullime sono perfette, funzionali



ma s paragonate alle nostre sono un po’
carentl dal punto di vista emozionale,

onore anche se & molto complesso. Mol
lo facciamo illustrando 1l progetto sin
dall'inizio, splegando

In che modo il suo
approceio al progetto
interpreta Peccellenza
del Made in Italy nel
mondo?

Do molta importanza
alle fasi imiziali, alla

IL DESIGN TALIAMD
WEICOLA LW VALORE
DI RICEACA E DI PASSIOME
iCHE PCCHI ALTRI PROGETTI

come nel nostro lavo-
ro siamo affiancatl da
artigiani ed espertl che
assicurane quella mi-
muziosa cura del parti-
colari che nmane uno
del tratti distintivi del

ricerca, alle esigenze AL MONDO ESPRIMONG Made in Italy. A questo
del cliente perche per agpiunger=i lapproccio
me & fondamentale che italiano al progetto; da
i mio lavoro lo soddi- no il lavoro non & mai
efl plenamentes & que- separatc dal placere di
sto non sempre & facile. A volte bisogna poter condividere momenti conviviali
rncorrere 1 clientl per anni, altri invece con la famigha & con amicl. Anche quoe-

pretendono che il lavors venga svolto in
tempi rapidissimi. Da akuni anni il mic
mercato di riferimento & la Cina dove ho
uno studio con vari collaboratori. Anche
sc nasco nel scttore dl mobile, oggi il
mio mercato verte soprattutto sul des-
gn d'interni. Cuesto perche in generale
1 cinesl apprezzano molio 1 nostrl interni
empaticl e di valore, mentre progettare il
mobile in Cina & tutto un altro lavoro e
bisogna confrontars con varie problema-
tiche legate agll imprenditon cinesi.

Come racconta il Made in Italy?
Raccontare 1l design italiano in Cina & un

sta attitndmne contribuisce a definire Nori-
ginale stile del Made in Italy.

Quali sono gli aspetti del design italis-
no pin apprezzati in Cina?

La nostra creativitd e onginalith. Non a
caso oltre che a clientl privati, facciamo
molte consulenze ai nostrl colleghi cine-
&1, anchitettl o designer di imterni, che o1
chiedono di amtarli nella fase concettua-
Iz & nella selerione degli arredament.

Lei & design director di ITUP. Pud

spiegarmi quale & la siza mission 7
ITUP & un'agenzia con base a Shanghm

] el

FOR

A conversation with Davide
Contl, owner of Davide Contl
(lesign Studio and creator and
co-ordinator of 1M - Italian
lesign Masterclass and design
jrector of the (TUP agency

W hat makes deslgn anaxample of [taEly's
excallancas?

Basicaly, e smolon an objsct exracses.
Hallan design, both mple 2nd comple:,

13 2 virfually unigqua vehicle for values and
pas=ion. Though Japanese design s poatic

and sophisticated, the Inrinsic strength of our
procducis ranscends postry and commands
admr=ion. Exampes com4 easily — Hallon cars
and mommrtdkas, bt AE0our kioherns compansd

with Germen ongs, yaE, Hey're perfact,
Tureztioral buk ey lack that spank of amodon.

Hizw does your approach 1o deslgn Intarpret
tha concept of *Mads In Italy'?

Tria eanly stageE ana cnekal, though no slweys
easy, | have 1o 3atety the clenis’ neads
Somalimas you have to chaes a clen for ysars
wiile mihers wart averything frished quickly.
Wy tarpet markst nas besn Ching or soma years
ncwy, | heve a sudio there. Afthough | started
out In the Tumiture sector sy | malnly fos
on Ink=vior design. This |3 becausa, penerally




che aiuta a promuovere a finl commer-
ciali le aziende italiane del settore arre-
do/design.

Io mi occupo sempre di progetiazione,
segno tutt i progetti che nascono in co-
parteciparione tra la parte ciness e italia-
na e sono il collegamento con le ariende
italiane.

Al partner cinesi invece spetta il compito
di promuovere e di trovare le connessioni
con architetti, interior designer, rivendi-
tori sparsi su totto il territodio cinese.
ITUP & appena partita e stiamo gia ini-
ziando il lavoro con diverse aziende ita-
liane che =i sono affidate a noi per entrare
nel mercato cinese affidandosi a profes-

ESISTE UN APPROGCCID
TALIANG AL PROGETTARE IN
CUI INTERAGISCOND ANCHE
| COMCETTI DI PIACERE E
COMIVIAL ITA

siondsti ftaliani e cinesi che hanno espe-
rienza concreia del mercato,

Come & la situazione economica at-
tonalmente in Cina?

Gid nel 2019 in Cina c’erano state fes-
siond sul mercato del design e lesplode-
re della pandemia nel 2020 ha bloccato
tutto. La crisi ¢’@ stata e ancora un po’ =i
semte. Tubtavia dallagosto scorso la Cina
& ripartita con grande forza e convinzio-
ne. Da allora non ci siamo piil fermati an-
che facendo molti sacrifici. Owra siamo di
nuovo i crescita e questo ci fa capire che
la strada che abbiamo intrapreso & quella
corretta. []
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